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INTRODUCAO

Analisar funcionamentos discursivos na midia (outdoor e cartaz publicitario), remete as autoras a
pensar a imagem enquanto um objeto simbdlico/histérico que (re)produz sentidos. Entende-se que tais
midias publicitarias da campanha eleitoral do entdo candidato a presidente Jair Bolsonaro foram
cuidadosamente pensadas, escolhidas e trabalhadas segundo o viés ideolégico (BARTHES, 1990) da
ultradireita, pela equipe de planejamento que, a época, compunha a coordenacéo geral de campanha do

candidato a partir da (re)producédo de determinados efeitos.

Nesse sentido, 0 objetivo desse estudo é analisar os efeitos de sentidos do discurso Brasil acima de
tudo, Deus acima de todos, no discurso de cartazes da candidatura de Jair Bolsonaro. Da mesma forma,
busca compreender os efeitos de evidéncias produzidos na midia que reverbera a memodria discursiva,
enquanto efeito de sentido do discurso da propaganda nazista, na Alemanha de Hitler, “Deutschland Uber
alles” que, em portugués, significa “Alemanha acima de tudo” e do slogan nacionalista americano/brasileiro

“I want you for U.S. Army/ Eu preciso de vocé para mudar o nosso Brasil.

Desta maneira, serdo analisadas as representacdes construidas sobre a figura de Bolsonaro a partir
da relag@o entre imagens e textos verbais publicadas no periodo da campanha eleitoral nessas duas
materialidades retiradas das redes sociais, tendo como ponto de partida a no¢gdo de memoria discursiva,
conforme os pilares da Analise do Discurso de Linha Francesa, fundada por Michel Pécheux (AD). Por meio
da amostra das andlises, foi possivel identificar algumas “formas indefinidamente repetiveis” (COURTINE,
1981) que surgem nas enuncia¢des produzidas a partir das formagées discursivas (FD) que mantém entre si

uma relacdo de dependéncia, de polémica, de contradicao.

A ANALISE DO DISCURSO E O MOVIMENTO PARAFRASTICO
Para Orlandi (2008, p. 24), a historicidade esta “representada pelos deslizamentos (nas relacdes de

parafrase) que instalam o dizer no jogo das diferentes formacdes discursivas, presenca de uma auséncia

necessaria, relagédo incontornavel com a alteridade”. Ai, apresenta-se, entdo, o trabalho da interpretacao.
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Assim, por que o enunciado Brasil acima de tudo, Deus acima de todos, que permanece desde a
campanha de Bolsonaro, mantém uma relagdo parafrastica com Deutschland (ber alles (Alemanha acima
de tudo)? Além disso, e da mesma forma, o slogan Eu preciso de vocé para mudar o nosso Brasil gera um
efeito de mesmo do americano/nacionalista | want you for U.S. Army? Essas séo questdes que necessitam

ser problematizadas.

Se é verdade que a ideologia ‘recruta’ sujeitos entre os individuos (no sentido em que os
militares sdo recrutados entre os civis) e que ela os recruta a todos, é preciso, entdo,
compreender de que modo os ‘voluntarios’ sdo designados nesse recrutamento, isto €, no
gue nos diz respeito, de que modo todos os individuos recebem como evidente o sentido do
que ouvem e dizem, leem ou escrevem (do que eles querem e do que se quer lhes dizer,
enquanto ‘sujeitos-falantes’: compreender realmente isso € o Unico meio de evitar repetir,
sob a forma de uma anadlise tedrica, o ‘efeito Miinchhausen’, colocando o sujeito como
origem do sujeito, isto €, no caso de que estamos tratando, colocando o sujeito do discurso
como origem do suijeito do discurso (PECHEUX, 1997, p. 157-158).

Retomando Pécheux nesta perfeita comparagdo do funcionamento discursivo da ideologia com o
exército que convoca/recruta seus soldados, assim também se faz uma analogia ao dito “gado”, quando se
refere aos seguidores e apoiadores que ndo questionam e apenas seguem seu mestre, interpelados pela
ideologia do Presidente Jair Bolsonaro. Assim, é possivel compreender com esse fundamento teérico que o
sentido ndo existe em si mesmo, ao contrario, é determinado pelas posic6es ideoldgicas que estdo em jogo
numa conjuntura histérica dada. Nao ha saida/fuga da ideologia a ndo ser por dissimulacdo de sua prépria
existéncia, mas isso seria cair novamente no “efeito Minchhausen”, pois a ideologia e o inconsciente
produzem “um tecido de evidéncias ‘subjetivas” (PECHEUX, 1997, p. 153), e é nesse entremeio que se

constitui o sujeito historico.

Além disso, esse estudo implica em um gesto de interpretacao realizado por sujeitos histdricos e
mobiliza um conjunto de memodrias discursivas que, segundo Pécheux (1999) corresponde a “aquilo que,
face a um texto que surge como acontecimento a ler, vem restabelecer os ‘implicitos’ (quer dizer os pré-
construidos, elementos citados e relatados, discursos transversos) de que sua leitura necessita: a condicao

do legivel em relac&o ao proprio legivel (PECHEUX, 1999).

Na préxima secdo, serdo apresentadas as materialidades selecionadas para esse estudo e
discutidas a partir do dispositivo analitico da AD.

ANALISE DISCURSIVA DOS ENUNCIADOS

Passa-se agora a analisar quatro figuras de campanha de Bolsonaro, de modo a analisa-las

discursivamente.

Observando-se a Figura 01, percebe-se que o enunciado Brasil acima de tudo, apesar da
repetibilidade que remete a memoaria Alemanha acima de tudo, foi acrescida do complemento Deus acima
de todos, o que gera um deslocamento de sentidos para outro lugar. Nesse sentido, além do discurso
nacionalista, ha o discurso religioso, que marca também a campanha politica da ultradireita do presidente
Jair Bolsonaro. A expressao acima de, que sugere um movimento ascendente, para cima, remete a ideia de
superioridade, posicdo mais elevada, que é a ideologia do nacionalismo utdpico. Nesse sentido, o bordao
Brasil acima de... e Deus acima de..., fez o0 jogo simbdlico do sonho coletivo de seguidores do atual

presidente, do mesmo modo que fez na época dos alemaes, com Hitler.



Os complementos da locugdo prepositiva acima de e tudo/todos também sugerem sentidos. O
primeiro sugere que o0 pais esta acima de tudo, todos os sujeitos e coisas; ja 0 segundo, todos, remete a

todo sujeito, toda a humanidade. Entédo, Deus acima de todos.

Figura 01° Figura 02*
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A figura 02 traz o gesto simbdlico nazista, que reporta a lugares simbdlicos onde Hitler fazia suas
concentracdes militares, com o povo nas arquibancadas e do pulpito o ditador levantava o bracgo direito e
gritava: Alemanha, a que todos respondiam: Acima de tudo. Nesse gesto ideoldgico nacionalista, Hitler

incutia ter um ditador dentro de si e nestas concentragdes o expelia para seus seguidores.

A massa era manobrada pelo fanatismo, mesmo sendo culta, estudada e inteligente, como se fosse
gado, ou um coletivo de sonadmbulos que deseja moldar consciéncias individuais ao desejo do partido ou de
um lider em virtude da ferida aberta a que o nacionalismo utdpico remete, uma vez que a ideia de que um
conceito subjetivo e simbdlico de patria esta acima das pessoas e de outros paises. Acredita-se, portanto,

gue para muitos esse enunciado é equivocado e parecia ter permanecido no passado da histéria da
Alemanha.

Quando o espectador se depara com o discurso Brasil acima de tudo, certamente ele reporta a
imagem do ja dito Alemanha acima de tudo, tantas vezes reverberado na midia no periodo Nazista na
Alemanha. Porém, a imagem que o discurso da campanha de Bolsonaro traz, de certa forma, ressoa o da
campanha de Hitler e desliza pelo complemento Deus acima de todos, com o discurso religioso, que talvez

seja um tentativa de apagamento/esquecimento do discurso fundado do periodo do Nazismo.

A retomada se da pela linguagem verbal acima de tudo. Quem estd acima de tudo? o Brasil, a
Alemanha. Enquanto o discurso de Bolsonaro evidencia o Brasil, o de Hitler movimenta também um
importante incentivo ao entdo nascente movimento nacionalista aleméo, evidenciando a Alemanha, porém
tal inspiracao discursiva direciona um slogan que reporta a ideologia nazista. O 6dio aos comunistas, aos
homossexuais, o discurso de combate a corrupcdo e o impeto por reunificar o pais foram as principais
caracteristicas de Hitler. E ndo para por ai: a maquina de fake news de apoiadores do militar da reserva

muito se assemelha as estratégias de divulgacéo e repeticdo de mentiras na época do nazismo.

O acima de tudo era um chamado a unidade alema que defendia um nacionalismo-extremista. Do

mesmo modo, os brasileiros também fizeram manifestacdes neonazistas de apoio a Bolsonaro, inclusive se

% Fonte: http://iwww.rafaelnemitz.com/2018/09/tre-manda-retirar-outdoors-de-bolsonaro.html#. XEUbW1xKjlU. Acesso
em: 21 jan. 2019.
* Fonte: https://twitter.com/mussumalive/status/1048303483886157825. Acesso em: 21 jan. 2019.
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solidarizando com o entdo presidente, fomentando a atuacdo de grupos de extrema-direita no Brasil,

mantendo a formacéo discursiva e ideolégica do nazismo.

Desse modo, o discurso Deus acima de todos reconstr6i no novo discurso de Bolsonaro a
inculcacdo de que tais atitudes se contradizem ao discurso e pratica do cristdo, totalmente oposta ao

discurso do nazismo, deslizando sentidos sobre a construcéo discursiva de Bolsonaro.

Foi também evidente uma formacao discursiva de um nacionalismo exacerbado, com tratamento
tendencioso dos fatos por parte da midia tradicional — ou da grande midia — em relacdo a partidos e
pessoas da politica, da esquerda, na construcdo de uma falsa ideologia de que esses ndo estédo
identificados a FD crista. O objetivo era desgastar a imagem do candidato oponente a ultradireita, na época,
Fernando Haddad, do PT.

Figura 03° Figura 04°
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Os cartazes (Figura 03/ Figura 04) tém seus enunciados analisados pela via parafrastica, pois esta
no repetivel. Tio Sam projeta a acdo que tem o efeito de apontar, reproduzindo, retomando o discurso do
dedo em riste e da necessidade de conversar com o interlocutor, no ato de apontar o dedo. Na Figura 03, o
discurso da campanha de Bolsonaro parafraseou e ressignificou tal discurso de convocac¢éo. Enquanto o
primeiro convoca os eleitores para mudar o Brasil, 0 segundo convoca 0s jovens a se recrutarem para o

exército dos Estados Unidos.

Quando se observa a Figura 03, ha um resgate de sentido de algo do mesmo que ja foi dito em
outro lugar, o que gera efeitos do interdiscurso. O preciso de vocé para, desliza para Eu Quero Vocé para,

gue retorna ao nacionalismo.

Nessa perspectiva, o discurso dos cartazes, assim como a sequéncia imagética dos mesmos atua
numa memoaria sdcio-historica, redizendo dizeres, ressignificando saberes, construindo subjetividades e
fazendo sentidos. O autor desse novo discurso retorna aos mesmos espacos do dizer, para (re) significar
um novo dizer. Esse “jogo entre o efémero e o que se eterniza produz novos sentidos, efeitos do jogo da

lingua inscrito na materialidade da histéria”, segundo Orlandi (2005).

® Fonte: https:/br.toluna.com/thumbs/6309868/BRASIL-ACIMA-DE-TUDO-DEUS-ACIMA-DE-TODOS. Acesso em: 21
jan. 2019.

!5 Cartaz mostrando o Tio Sam, na Primeira Guerra Mundial, ilustrado por James Flaggem 1917. Fonte:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tio_Sam. Acesso em: 21 jan. 2019.
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No novo discurso, Bolsonaro substitui o Tio Sam, sustentando a possibilidade de que tal dizer ja foi
dito em algum outro lugar. O dedo em riste, tanto de Bolsonaro, quanto de Tio Sam, sugere um tom, nao
apenas agressivo, prepotente e ditatorial, além de simbolo da falta de humildade e mostra um discurso de
convocacao incisivo. Entretanto, percebe-se a posicdo ideolégica das imagens, quando se observa o
deslocamento dos sentidos, inscrevendo-se na memoria constitutiva. Enquanto um faz a jogada de
marketing de recrutamento de soldados para a Primeira Guerra Mundial; o outro faz a mesma jogada para o

recrutamento de eleitores, de modo a angariar votos e vencer as eleicfes presidenciais no Brasil.

Assim, o simbolo da expansdo americana, que incentiva o nacionalismo, foi substituido pelo
candidato as eleicbes presidenciais Jair Bolsonaro, simbolo da mudanca brasileira, que transformaria o
Brasil num pais sem corrupcdo, uma promessa repetida varias vezes, manchete nas grande midia, com o
intuito de manchar a imagem do ex presidente Lula e do candidato da oposicéo das eleicbes presidenciais
de 2018, a época, Fernando Haddad, do PT.

Assim, atravessada pela historicidade constitutiva, o discurso envolve efeitos de sentido que nédo
decorrem exclusivamente daquilo que se vé, ouve ou I&, mas que derivam de dizeres outros, deslocados e
ressignificados no fio interdiscursivo, presentificando fatos e discursos que se deram em outros contextos
histéricos e que produzem sentidos que vao além da literalidade do dizer.

Novamente o movimento parafrastico do recrutamento, interpelando os sujeitos a se voluntariarem a
guerra, se repete quando Bolsonaro interpela seus eleitores a votarem nele. Eu preciso de vocé para mudar
0 nosso Brasil! convoca sujeitos que sdo interpelados ideologicamente, por meio da promessa de um pais

melhor, mais cristdo, a assumir a posi¢ao sujeito que mudaria o pais.

EFEITO DE CONCLUSAO

A partir das andlises realizadas, observou-se que ha uma retomada constante, nos enunciados da
campanha de Bolsonaro a presidéncia, em 2018, do discurso de campanha de Hitler na Alemanha nazista.
Da mesma forma, ha uma relagdo parafrastica do discurso atual com o que serviu como propaganda de
guerra em 1917 pelos Estados Unidos, retomando a FD do patriotismo nacionalista americano e do
capitalismo, na figura do Uncle Sam, agora substituido pela imagem do candidato a presidéncia Jair

Bolsonaro, juntamente com o enunciado: Eu preciso de vocé para mudar o nosso Brasil!

Com base nas materialidades discursivas evidenciadas, observou-se a tomada de posicdo
ideoldgica entre os discursos. H4, no slogan da campanha de Bolsonaro e na de Hitler a inscricao de fatores
da ordem do ideolégico e do histérico, que apontam para um periodo da ultradireita nazista, sendo
retomados e atrelados a imagem do presidente do Brasil (com o complemento do discurso religioso). Além
disso, a partir do slogan americano e da chamada de brasileiros para ajudarem a patria, nota-se, na
propaganda brasileira, a constru¢do da imagem de Bolsonaro como um heroi: um sujeito que mudara o pais
e serd simbolo nacional, retomando a firmeza e credibilidade do Tio Sam, representando um modelo de

identificacdo a ser seguido.

Conclui-se, como efeito de fim, que as representacdes projetadas sobre a figura de Bolsonaro
apontam para as distintas tomadas de posi¢édo que ele utilizou na campanha presidencial de 2018. Destaca-

se, ainda, que tais posicionamentos incluem, ndo apenas a veiculacdo de determinados elementos verbais,



mas também o tratamento das materialidades imagéticas escolhidas, a fim de alcancar determinados
efeitos. O trabalho pressupde a perene incompletude dos fatos da linguagem, compreendendo que o dizer é

sempre ponto de deriva para outros sentidos.
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